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Audiovizualni primysl v CR &eli zasadnim rizikiim spojenym jednak s poklesem navstévnosti kin a
které pfinaseji nové prilezitosti, ale zaroven maji tendenci vytvaret vztahy zavislosti a nerovnosti vici
lokalnim partneriim a také projevy tzv. kulturni homogenizace. Tato rizika jsou zesilena vyraznou
narodni orientaci a extrémné slabym exportnim vykonem ceského filmu a televize, které domaci
audiovizi davaji charakter kulturni periferie, zavislosti na vnéjsich gatekeeperech a zdrojich a
zranitelnosti. Projekt vytvoii strategii a praktické nastroje pro zvySovani odolnosti ¢eského
audiovizualniho primyslu, zalozené na podpofe exportni orientace napfi¢ vSemi distribu¢nimi kanaly
(kino, TV, online). Klade diiraz na data, ptimé kontakty s klicovymi mezinarodnimi prostiedniky,
prenos know-how a systematické odbouravani exportnich bariér.

Hlavnim cilem projektu je vytvoteni strategie a nastroji pro méfitelné a dlouhodobé udrzitelné
zvyseni exportu ¢eské audiovizualni tvorby, které nasledné uvede do praxe Statni fond kinematografie
jako aplikacni partner projektu: 1) nastroje (dashboardu) pro poloautomaticky sbér a vyhodnocovani
dat o preshrani¢ni cirkulaci, v¢éetné predikéniho modelu s vyuzitim strojového uceni, 2) vyhodnoceni
efektivity vyuzivanych distribucnich strategii, prostfednikli a podptirnych programt, 3) identifikace
faktor a bariér exportovatelnosti a ispeSnosti na zahrani¢nich trzich na urovni audiovizudlnich d¢l i
producentskych firem, 4) popis piikladi dobré praxe na zaklad¢€ analyzy zahranicnich trht, v¢.
identifikace novych teritorii a partnerd, 5) navrhy feSeni, tj. strategie podpory exportu, implementace
nastroje pro méteni a predikci exportu, design a metriky specialniho okruhu podpory.

Metodologie projektu propojuje filmova a televizni studia s datovou analyzou, kulturni ekonomii a
novéj$imi cross-disciplinarnimi obory, které se zabyvaji audiovizualnim primyslem: cultural policy
studies, media industry studies, platform studies, distribution studies. Pro kazdou z t¢hto oblasti mame
v tymu zku$eného experta i jiz dosazené vysledky (publikace i aplikace), vychazime z dlouhodobé
spoluprace s aplika¢nim garantem (Statni fond kinematografie — SFKMG) a sledujeme dlouhodobé;jsi
strategii vyzkumu globalizace, digitalizace a platformizace audiovizualnich primysli. Ve sbéru a
analyze dat budeme kombinovat metody datové explorace a predikce vyuzivajici vhodné modely
strojového uceni s polostrukturovanymi rozhovory s klicovymi aktéry (zahranicni sales agenti a
distributofi, pfedstavitelé vysilatell a streamingovych platforem), zacastnénym pozorovanim (kli¢ové
mezinarodni trhy a setkani jako napt. MIPCOM), pravni analyzou predpist a kulurnépolitickych
dokumentt (napf. systémi vetejné podpory) a textualni analyzou samotnych audiovizualnich dél
(ptiklady uspésne€ exportovanych dél, identitifikace jejich klicovych znakt). Prediktivni modely na
bazi strojového uceni vyuzijeme nikoli primarné za ucelem samotné predikce exportovatelnosti, ale k
vysvétleni této predikce, tj. k identifikaci proménnych, které maji v dané predikci nejvetsi vliv
(vypovidaci hodnotu), a na které by se tudiz mél zaméfit systém vetfejné podpory. Tyto prediktivni
modely dokézou z dat odvozovat nelinearni vzédjemné ovliviiovani vlastnosti, které nelze zachytit
jednoduchou korela¢ni analyzou.



